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JLust auf Ttalien - " AL1€
\/og[ia dItalia. ..

+ Stimola la voglia di viaggiare e scoprire I‘ltalia tra ‘ _
" contenuti originali ed immagini suggestive. . ’

B + Dedica in ogni numero diversi reportage territoriali con syt
nuovi itinerari.

+ Offre consigli di viaggio e spunti interessanti per tutti
i target (family, pet-friendly).

* Rilancia il meglio dell‘eno-gastronomia Made in ltaly L e
con ricette, focus enoturistici e viaggi del gusto. o - ' e

|« Presenta il ,Bel Paese” e la sua gente in modo autentico. N . e o
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Programmazione 2024

-
— ‘.Informazioni genemfi

GROSSER
REISE- & GENygs.
Gulng g

Formato 220x300 mm
Numero di pagine 116 - 132 pagg.
Periodicita 8 riviste all’anno

Adria-Urlanq

Sonne, Strand, Meer & Liegestyny

i Reise-Tipps aliune &
9AMO & Bregeiy

Numero Edizione Data di pubblicazione = Scadenza inserzioni Speciali %,
Febbraio / Capitale Culturale/ 33&5'53;'%:‘::“"
2023
1/24 Marzo 28.02.24 07.02.24 Dolomiti — ,HSB’ E’ha
2124 AP 30.04.24 09.04.24 SRR Stiick Paradies
Maggi i e
3/24 Giugno/ 28.06.24 07.06.24 fosgangy el —
Luglio Liguria 9 Ummauerty Stagt Europa ;
4/24 No_vembre/ 25 11 .24 01.11.04 Vacanze internali
Dicembre
Marzo/ Speciale
. 17.05.24 26.04.24 h Iseosee
Aprile Piemonte Seheintiop: Der bekanggy geq 5 A _
Settembre / Speciale 56 - T ——
o 30.09.24 09.09.24 s o
Maggio / Speciale
Gitgno 31.05.24 10.04.24 Lago di Garda
Luglio / Speciale
26.07.24 05.07.24 Alto Adige

Agosto/

g




Turismo tedesco in ltalia ’italien

+ Nel 2022, con 9,4 millioni di visitatori tedeschi, 58,5
millioni di pernottamenti e una permanenza media di
6,2 giorni, la Germania si & confermata primo mercato
estero per arrivi in Italia.

- La classe di eta di maggiore provenienza dalla Germa-
nia va dai 45 ai 64 anni con il 39% di quota rispetto alle
altre fasce di eta (35-44, 25-34, 65-oltre, 15-24). Questa
classe di eta corrisponde con il target dei nostri lettori.

+ La Germania é il primo paese per spesa nel nostro
paese con il 32,7% sul totale di incassi turistici

- Classifica delle regioni piu visitate:
Trentino Alto Adige, Veneto, Lombardia, Toscana, Emilia
Romagna, Sardegna, Lazio, Piemonte, Liguria, Campa-
nia, Friuli Venezia Giulia, Sicilia, Puglia, Calabria, Mar-
che, Abruzzo, Umbria, Valle d‘Aosta, Basilicata e Molise

+ Tipologia di vacanza scelta:
Balneare, Lacuale, Culturale, Sportiva, Eno-gastronomica

+ La durata media del viaggio del turista tedesco € di
6,4 notti con una spesa media di 110 € a notte

Fonte: Ufficio Studi ENIT GERMANIA su Dati ENIT
»~Movimento dei clienti negli esercizi ricettivi“




| lettori

LLust auf Ttalien“ 1

si rivolge a tutti gli appassionati del “Bel Paese”. -

Vacanza in Italia vuol dire:

Sole e relax, cucina e prodotti tipici, vini pregiati , moda e lifestyle,
il inomato ,Made in Italy“, scoprire i luoghi piu suggestivi.

I nostri lettori si distinguono per un elevato stile di vita e per una
disponibilita economica superiore alla media. Oltre all’alto poter =
d’acquisto é rilevante il loro orientamento verso prodotti di marca B j ‘
e di qualita. - PNy

Ut

1 Mttt ool
nefest!
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ﬂ?roﬁfo-ﬁettori

Caratteristiche socio-demografiche
percentuale di lettori di sesso maschile 41 %
percentuale di lettori di sesso femminile 59 %

Eta
30-59 78 %
eta media 42 3 anni

Grado di istruzione
diploma di maturita / diploma di laurea 74 %

Winef ‘Noven! . =
" fang

das alljahelich AREER e pstadt : % % ——

i der’ nmm"’“ det und mit 5 N -

Numero medio di componenti per nucleo
familiare
2,3 persone

Reddito netto mensile per nucleo familiare
5.000 € e piu 64 %
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Formato inserzioni rivista

Formati di Pagine Formati di Pagine

sEauly o
talien

2 pagine 1/3 pagina orizzontale
440x300 mm 220x100 mm

+ 3 mm di rifilo + 3 mm di rifilo

1/1 pagina 1/3 pagina verticale
220x300 mm 77x300 mm

+ 3 mm di rifilo + 3 mm di rifilo

2/3 pagina verticale 1/4 pagina orizzontale
146x300 mm -— 220x 87 mm

+ 3 mm di rifilo + 3 mm di rifilo

1/2 pagina orizzontale

220x150 mm
+ 3 mm di rifilo




Pubbliredazionali sulla rivista

{|lkommen Zum - -
\;;i’\\l’tlesten Fest Itahens :

]

Pubbliredazionale

Su richiesta la nostra redazione concepisce
e realizza pubbliredazionale destinati a
particolari fasce di mercato. | Vostri prodotti
e i Vostri servizi sono presentati in modo
ottimale, attraverso layout individuali.

Das Maggio Musicale
Florentino gibt sein
rogramn fir den
Zeitraum September
2022 bis April 2023
Dekannt.

| testi, concepiti su misura, traducono al
meglio il messaggio del marchio presentato,
risvegliando emozioni. L'intera produzione X v
avviene a stretto contatto con il cliente. SO e : .
Se richiesto, lavoriamo con materiale foto- '
grafico messo a disposizione dai clienti.
Pubbliredazionale di piu pagine sono
anche integrabili.
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Eine ein
bei der mf

Dio Achterbann bicet aie kincer-
roundicha Fom i sl et
‘o dos intort,

| prezzi vengono forniti su richiesta

e :
e dipendono da misura e tipologia 15{,:",‘{ -

del pubbliredazionale .

Leolandia cin Muss zwischen

coolen Wasserspielent




Digitale

Readly

= o 1
...,‘.1,..‘ ®%  SOMMERAKTION = ° R Reodlu e St y

Publications

Lust auf Italion

Pages
Width / height: 0.73
(Normal < 1.0)

Gewinnspiel
Mirabell Dolomites Hotel

b f.\
Montefalco

Von den Dolomiten
bis an die Adria

* Suddivisa in sezioni: Viaggi - Piacere - Vino - Rivista attuale - Abbona-
mento annuale - Abbonamento di Prova - Gioco a Premi - Online-Shop

+ Readly ¢ il principale fornitore europeo di riviste e giornali digitali con
millioni di lettori registrati che possono sfogliare oltre 3.200 testate di tutti
i paesi.

» Indirizzo “Top” collegato all annuncio pubblicitario nella rivista cartacea
* Nelle sezione ,Viaggi*, Lust auf Italien & protagonista, con tutti i numeri

pubblicati negli ultimi 3 anni. | lettori troveranno la versione digitale della
revista e potranno approfondire gli articoli cliccando sui link attivi.

+ Banner di varie misure nella sezione desiderata (viaggi, piacere, vino)

+ Pubbliredazionale redazionale come “il nostro partner”
+ Lust auf Italien vanta oltre 15.000 lettori unici per numero e circa
100.000 pagine viste negli ultimi due anni.

+ Offerta a premi con descrizione redazionale dettagliata della propria
struttura

+ Collaborazione nella sezione Shop del sito
+ 520.000 Page Views (mese)

150.200 Unique Users (mese)

2.200 Indexed Pages (Google)

i

#



st auf. .
Newsletter gl Zitallen

Luaf [talien

La nostra Newsletter viene inviata
ogni mese a circa 17.500 lettori.

Contenuti:
Naturns

Consigli di viaggio

“ L PRINZ 3 Ricette / enogastronomia
S O .

= Eventi
Ab sofort erhiltlich
- Contenuti: estratto di rivista
Sehr geehrte Damen und Herren, T S e . PR et o digitale
Dar Herbst ist eine wundarbare Jahreszeit, v.a. in Italien. Tagsiiber kénnen die Partschins: Hotel 0 E 0
Temperaturen noch bis Mitte 20 °C klettern. Somit lassen sich zu dieser Niedermaier G |0Ch| a prem|
Jahraszait harrliche Wander- oder Radtouran im schénen Balla |talia

unternehmen. Natlrlich ist diese Saison hervorragend fur Stadtetouren
geeignat, besonders in diesam Jahr. : Offerte

Cooperazioni con i nostri
partners

Kostliche Spezialitaten

Mortadella Olivensorten

e — Kurhaus Meran Spazierwege in Meran

DAS DORMER

Anzelge




Facebook

Diventa Fan delle nostre / —

pagine Facebook! | - S =
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Contatti

Highlights
iii? jhren Urlaub

ozl

i i

- Perfekter Urlaub

andern & Wellnes

/Italien

=I8I8JARE

Publishina GmbH

Editore

Square Publishing GmbH
Bretonischer Ring 10  D-85630 Grasbrunn

www.lust-auf-italien.com
service @lust-auf-italien.com

Direttore Amministrativo
Stephan Quinkertz

Marketing
Marco Embcke

marcoembcke @gmail.com
Cel. +39 380 4311531

Redazione

Jorn-Erik Burkert, Angela Flandorfer
Max Fleschhut, Jonas Haferanke,
Beate Giacovelli, Elena Proksch

Grafica / Layout

Sara D’Auria www.inframedesign.de
Harald Sayffaerth  www.01graphics.de
Barbara Klinzer b.klinzer@gmail.com

Visitaci a Facebook
www.facebook.com/lustaufitalien
www.facebook.com/lustaufitaliengenuss

www.facebook.com/lustaufsuedtirol
www.facebook.com/gardasee.region



